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Introduccion

Se presenta como propuesta de trabajo el sigunoigecto de investigacion que
analizara la promocion turistica de la gastronomiasi hay reconocimiento o
identificacion de platos culinarios como propioddhuaia.

Con el fin de adentrarnos en la tematica de intgeoése la relacion entre los residentes
y la gastronomia local (como uno de los elementta aaltura), haciendo énfasis en la
promocion turistica culinaria, trabajamos en lakeccion de bibliografia y documentos

referidos al tema, que nos permiten estudiar, zarayi reflexionar sobre la importancia

del tema a tratar.

Dentro de la provincia de Tierra del Fuego, seatgentino, no existen investigaciones
concretas que aborden mi objeto de estudio. Siraggapexisten distintos autores que
trabajaron y realizaron abordes sobre la gastromommabajos que se abocan mas a la
gastronomia con recetas locales y los modos deagepn de los platos
gastronomicos. Es de destacar, que todos los tabagncionados son de importancia
para la presente investigacién, no s6lo como fudatantecedes sino para profundizar
el objeto de estudio (Baldassarre, C. 1999; Lupian@007; Borla, Ma. y Vereda, M.
2011). Sin embargo, la puesta en valor de la gastnéa local para el destino turistico
Ushuaia no ha sido abordado como una problemati¢gavestigacion académica.Como
referencia nacional, el Centro de Investigacionsyudios Turisticos (CIET) realiza
distintos e importantes trabajos que vinculangaktronomia con el turismo.

Ushuaia, capital de Tierra del Fuego (54° 48’ 8° 1’ O), constituye un importante

centro turistico argentino. Esta ciudad es conadfeta ciudad mas austral del mundo
(Ushuaia, Fin del Mundo) y se encuentra sobre stacoorte del Canal Beagle y al pie
del cordon Matrtial, en plena Cordillera de los Aadéomo particularidad, Ushuaia, es
la Unica ciudad argentina trasandina.

Tanto el Gobierno Nacional, como el Provinciall Weinicipal realizaron mejoras que
permitieron la consolidacion de Ushuaia como destimistico. Estas mejoras se ven
reflejadas en la infraestructura y calidad dedervicios, como son los casos de: el
Aeropuerto Internacional Malvinas Argentinas, ceead el afio 1995 y reformado en
los afios 1997 y 2007 y la ampliacién del Muelleidtizo en el afio 1999, que dan por
resultado el incremento en la cantidad de arriloosoctambién el atraque de buques de
distinto porte. (Daverio, Jensen y Vereda, 2007).



Como mencionamos al principio de este trabajo, tetancomo problema de
investigacion a la falta de identificacion de lesidentes de Ushuaia con los productos
gastronOmicos que se promocionan turisticamenter@sdo la construccion y
consolidacion de la ciudad de Ushuaia como destimistico y, analizando
especificamente el rol que cumple la sociedad |@eak la puesta en valor de la oferta
turistica, es que nos preguntamdss¢residentes de Ushuaia reconocen y se
identifican con los productos gastronémicos que ggomocionan turisticamente?

! Dentro del concepto de proménituristica, solo vamos a trabajar con aquella que beabo el sector

publico, tanto el estado municipal como provincial.



Justificacion

Dado el ritmo agitado y la rutina en la que estammersos no nos damos el tiempo
necesario para reflexionar sobre la importanciala$e alimentos y caemos en el
conformismo creyendo que no hay nada que se pysedpiar o aprender de la comida.
Pero, pensar, reflexionar y debatir sobre la comimzal, y como ya se dijo
anteriormente sobre la presurfitdta de identificacion de los residentes de Ushaai
con la gastronomia de promocion turistica lo¢cals o que motiva el desarrollo de esta
investigacién, para conocer si hay uno o vari@gogl gastronémicos que ayudan a
generar algun tipo de identificacién o representaeintre residentes, y si existiese tal
relacion, como esos productos culinarios puedenmealio de Igpuesta en valor de la
gastronomia como patrimonio cultural, revertir dicha problematica y ser
considerados un atractivo turistico importante ghigestino. Para lo que consideramos
imprescindible la activacion del patrimonio, que donsideramos una herramienta
necesaria para dar cuenta de nuestra culturaaieseste concepto que pensamos llevar
la cultura en forma deomida con sabor a nosotrog todos aquellos paladares que
visitan a esta ciudad turistica.

Quizas el acto de comer no genera inquietud, npiega interés o intriga de sus
significados, lo que da como consecuencia la fadtareflexion sobre aspectos que
hacen el hecho bioldgico y cultural de consumimahtos. Pero el acto humano de
seleccionar, preparar y cocinar su alimento, fuele despertd el interés a varios
cientificos, que luego realizaron grandes aportaguirre 2006 y 2010, Gil 2004,
Bruera 2007 y 2010, Harris 1985).

Los cambios alimentarios y las formas de produas lalimentos generaron

contradicciones entre lo que comemos y lo que dectimque comemos, estas
contradicciones repercuten en nuestra identidagijéonos permite plantear a la comida
local como un puente cultural que manifiesta idiexak y aporta un sentimiento de
arraigo a los residentes de Ushuaia.

Es comun la asociacion de comidas a personas, ntosnenlugares especiales que
traen al comensal recuerdos y sentimientos generaldoededor de la comida, son

2 L .
Coincidimos entender el concepto de plato, como aquella transformacion del alimento que un grupo

humano combina segun sus reglas de cocina. (Aguirre, 2010).



estas asociaciones las que nos interesan para eotepr el consumo de ciertos
productos culinario’La comida como tal no existe separada del comernysde la
sociedad concreta que la come. Una sustancia cdoreese transforma en comida sélo
cuando es designada como tal por un grupo humanaretiempo determinado.”
(Aguirre, 2010:30)

Para llevar adelante lo antes mencionado, realigammobreve viaje histérico de los
distintos productos alimenticios locales. Esto vesyudar a expresar el valor cultural
de los distintos habitos culinarios con una visidclusiva de la poblacion, actual y
presente. Como punto de partida tomamos la disjhdaith de recursos que poseian
distintos grupos humanos, particularmente analizaalas etnias Selk'nam y Yamanas,
pasando por los cambios que impuso la llegada a@bre blanco y asi gracias al
estudio del pasado comprender el presente.

En Tierra del Fuego dentro del sector argentinoinstalaron algunas empresas
ganaderas, con capitales nacionales y extranjguas,buscaban explotar la actividad
ovina. El desarrollo y crecimiento de las estancesso un impacto negativo sobre el
espacio natural que utilizaban los Selk’'nam conratdgo propio, perjudicando
particularmente al Guanacbama Guanicog compitiendo por el espacio. EI Guanaco
cumplia un rol fundamental dentro de la vida dediesos cazadores-recolectores como
fueron los Selk’'nam, dado que su desarrollo y dzgaion estaban basados en dicha
especie. (Chapman, 2007; Borrero, 2007).

Analizar e investigar las elecciones de los plg@strondmicos que llevaremos a cabo
en este proceso, nos permitird conocer el gustodeesidentes y asi aproximarnos al
comportamiento alimenticio actual.

No solo la comida es un elemento de identificacidimo también su modo de
preparacion y coccion. Elegir lo que comemos, ria kisrado al azar, sino que es la
sociedad quien impone o condiciona la eleccionieos alimentos.

Coincidimos en palabras de Alvarez donde menciaa‘q..el intercambio culinario
se produjo, no sin pasar por épocas de prejuicio®eyhazos mutuos: es que la cocina
traduce la diversidad cultural y el conflicto soki&n su elaboracion material y
simbdlica aparece la marca de la diversidad y ldedincia pero también de las
desigualdades socioecondmicas que sefialan proasatistincion social.lAlvarez,
2008: 25)

Todas las personas poseen un patron alimentaritieneque ver con la identidad que
los hace parte de un grupo determinado dentro geciedad. Este patron forma parte
del conocimiento y su estudio como tal nos ayudagatender el por qué se consumen
y rechazan ciertos platos gastronomicos.

La alimentacion como uno de los elementos de lauayl debe ser adecuada tanto
biolégica como simbdlicamente. Es decir que, misale el consumo de un producto
alimentario sea viable biolégicamente, de nadaesis¥ desde la cultura la
representacion simbolica no es aceptada por ladadi Sera entonces que a la eleccion
de la comida tiene en cuenta dos aspectos:



* El fisiol6gico, que recae en el acto de comer y;
* El simbdlico, que recae en al acto de eleccion.

Por ende el acto de consumir es lo que enlaza ydenena forma indisoluble los
aspectos biolégicos con los culturales.

Es por esto que consideramos al estudio de la egroano una forma que nos permite
comprender algunos cambios culturales, valoreggcagzriones de los individuos y del

grupo que forman parte. Como asi también nos peroinprender las fuerzas sociales,
politicas y econdmicas que actuan en la sociedadaago de su historia. Lo cual nos

abre las puertas del saber para trabajar y reflexita gastronomia local y el rol que

cumple o desenvuelve dentro de la sociedad.

En este trabajo se analizara a los ciudadanos egiden en Ushuaia, si ellos se
reconocen e identifican con la promocién gastroménocal que lleva adelante el
sector publico en referencia al tema. Es importaeer en cuenta el rol cumple la
ciudad receptora.

La alimentacién como ingrediente de la cultura

En palabras de Aguirre (2010) decimos duecomer no es un evento exclusivamente
humano, la forma de comer si lo es. Esta delimiiastra humanidad, porque los
humanos somos los Unicos que cocinamos para coyneal hacerlo elegimos,
ordenamos, procesamos y damos sentido a los nigsi€ue nuestro omnivorismo nos
permite metabolizar.[Aguirre, 2010:13)

Esto nos permite pensar al acto de comer com@urawica necesaria y vital, y a su
vez como una practica cultural, donde el hombreesgitio en la sociedad junto con el
ambiente natural que lo rodea, construye el gust@lpalimento. Porque en si, el gusto,
es una construccion social (Aguirre, 2010). No. gustamos s6lo porque tenemos la
capacidad de percibir y metabolizar ciertas molé@stila biologia impone restricciones
y posibilidades que son comunes a la especie, demmaue deberiamos concluir que
si el gusto fuera fisiologico todos encontrarianexgradables o desagradables las
mismas cosas.[...] Afortunadamente aprendemos a mgasteavés de las categorias
que le dan sentido a la experiencia. Siendo sujel®slenguaje, reflexivos, soélo
conocemos la realidad por las categorias que creapera describirla...”(Aguirre,
2010:14-15)

La comida, como construccion social, es uno deslesientos que forman la cultura.
Dado qué€'...no debemos recurrir a la genética para comprensiermpor qué, sino a la
cultura que crea las categorias y construye cokactiente los sentidos con que son
percibidas por las sefiales biolégicas y esas catagoprovienen del otro, ya que
nacemos en una sociedad que nos antecede; sorodakegue tienen una historia y se
despliegan en un tiempo y en una geografia. Dohd®rmaer es un evento situado.”
(Aguirre, 2010)



Este evento situado como se dijo anteriormente agstigyrminado por la cultura y el
aporte a la eficacia de la produccion alimentaili@ba, donde lo que permite la
inclusion o exclusion de un alimento en una dieta@s la abundancia ni la escasez del
recurso. (Harris, 1985)

Una de las formas de identificacion de los miemlgnos se encuentran dentro de una
comunidad organizada econdmica, politica y sociatmes la aceptacion deblues a

los que interpretamos conprohibiciones alimenticias, que condiciona lo quees
come y se deja de comer

Los tables forman parte de la cultura y de algursmema determinan el gusto
alimenticio de la sociedad...Muchas de las sustancias que los seres humanos no
comen son perfectamente comestibles desde el gantsta bioldgico. Lo demuestra

el hecho de que algunas sociedades encuentraniaselc alimentos que otras
aborrecen. Las variaciones biologicas sélo puedgsliear una fraccion muy pequefia
de esta diversidad(Aguirre, 2010:29-30).

Por ende, entender los habitos alimenticios nodaya repensar las formas de
sociabilidad. Y dentro de esos habitos, subrayalmegustos.Estos, segun Bruera
(Schettini, 2007) son una forma de estereotiparocéampersona recibe o acepta el
momento de comer. El alimento o la obra culinaranifresta valores, costumbres, ritos
y demas elementos de la cultura que hacen al mrocks simbolizacién y
representacion, esto nos ayuda a comprender gugose consumen algunos alimentos,
y Se niegan otros.

Entendemos que gran parte de la sociedad, praat@eto culinario como una accion
mas de repeticion inconsciente y no se tome elpieme codificarlo, como por
ejemplo, el proceso de transformacion cultural dawtoe el hombre y su adaptacion al
ambiente.

Para decirlo en forma clata.las representaciones de los alimentos, de lasidasy
los cuerpos adquieren una dimension particularmantportante porque fundan la
pertenencia a un sector identificando a los que p@nsan y comen “como nosotros” ,
separandolos de los que no son, no comen y nogriegsal, es decir “son los otros” y
en esta clasificacion entre “nosotros y los otrosdda grupo llenara el “nosotros” de
condiciones positivas que sostengan su identiddereticiandose de “los otros”,
aquellos que por principio, al no compartir nuestdea del mundo, no saben pensar,
ni comer y ni vivir.”(Aguirre, 2006:158)

Nuestro patrimonio...activado

Pensar la comida y sus técnicas como una herendfarat, es entender nuestro
patrimonio, y el hecho que..el patrimonio sea una construccion social quigiecir,

en primer lugar, que no existe en la naturalezee go es algo dado, ni siquiera un
fendmeno social universal, ya que no se produdedsas las sociedades humanas ni en
todos los periodos historicos..(Prats, 1997: 19-20), lo que nos permite afirmas lq



comida nos ayuda a identificarnos como seres husngoe forman parte de una
sociedad.

Incorporando la propuesta de Prats (1997), tendseshos aspectos en cuenta. Por un
lado la invencidn del patrimonio que remite a leaidle manipulacion y por el otro la
construccion social que en este contexto, remike idea de universos de simbolos
legitimados. Ambos conceptos ayudan a explicar mlcgso de construccion
patrimonial.

La invencién y construccién social no parecen sercgsos antagonicos, por lo
contrario resultan complementarios. Es decir quevancion se refiere sobre todo a los
procesos personales y Conscientes de manipulaniéniras que la construccion social
se asocia principalmente con los procesos incamesiee impersonales de legitimacion.
(Prats, 1997)

El factor determinante del patrimonio, es el camadimbolico, su capacidad para
representar simbdélicamente una identidad, es deeitos repertorios patrimoniales son
activados por versiones ideolégicas de la idedtida decir que el patrimonio es reflejo
de la identidad y aporta a las ideologias de laaiBrats, 1997). Para ello propone el
concepto depoolvirtual”. Un término que esta compuesto por: lairgeza, la historia

y la inspiracion creativa.

Los criterios enunciados, (la naturaleza, la higtor la inspiracion creativa) vienen a
ser como los costados (o el todo) de un triangeladrd del cual se integran todos los
elementos potencialmente patrimonializables en altexto de una dindmica de
inclusion y exclusion considerablemente rigidaa(®r1997)

Esto quiere decir, que cualquier cosa materiahmaterial, procedente de la naturaleza,
de la historia o de la inspiracion creativa, séuiyen dentro de los limites del triangulo
y cualquier otra cosa que no tenga procedencia, no.

El contenido de este triangulo se constituye, paasun poolvirtual” de referentes
simbdlicos patrimoniales. Pero esto no quiere rdegie todos los elementos
constituyen  automaticamente  patrimonios sino  quen sgotencialmente
patrimonializables. Para convertirse en patrimanem repertorios patrimoniales, deben
ser activados.

Hay que tener en cuenta que, el hecho de que demlgiemento obsoleto, tarde o
temprano sera histérico y por lo tanto forma palee “pool virtual”, y podra ser un

potencial bien patrimonializable. Pero, no por sadicion de obsoleto sino por su
caracter histérico (Prats, 1997). Esto quiere deximuestro entender que ni por
obsoleto, ni por escases, ni por nobleza un bieedguser potencialmente
patrimonializable sino que es por su cualidad deirah histérico o de inspiracion
creativa que lo hace posible como tal.

La condensacion de atributos y significados esaéree. La virtud de un simbolo es su
capacidad para expresar de una forma sintéticaogiemalmente efectiva una relaciéon
entre ideas y valores (Prats, 1997). De otra foppodemos decir, el simbolo tiene la



capacidad de transformar las concepciones, y degepo emociones, de encarnarse y
de condensarlas, por lo tanto mucho mas intensa.

Entendiendo a la identidad como una construcciéaky un hecho dinamico, aunque
con un razonable nivel de fijacion y perduraciéreciihos que “.que ninguna
activacion patrimonial, de ningun tipo, es neutminocente, sea consciente 0 no de
esto de los correspondientes gestores del patriodo(iPrats, 1997:32) Por ende no es
la sociedad toda quien activa el patrimonio. Egfarasentacion, esta imagen, este
discurso, ha sido elaborado por alguien concretn,mombre y apellido, y al servicio
mAas o menos consciente de ideas, valores e irdgeceseretos, tan legitimos o tan
espurios como se quieran, pero reales. Son loseactuienes activan los repertorios,
pero no aquel que quiere sino el que puede. Lotams pueden ser activados por
cualquier agente social interesado. El poder politomo principal activador del
patrimonio donde sin poder no existe patrimoni@i{&r1997).

Complementando esto ultimo, decimos que el patrionoualtural, es un conjunto de
reliquias legitimadas (no por la autenticidad iekg sino por su pertenencia o contacto
con una externalidad cultural percibida) represtagaen un tiempo fuera de tiempo y
siendo un conjunto determinado de referentes paiiimes que al ser activado, forman
parte un discurso de poder. (Prats y Santana, 2005)

Por todo esto es que nos preguntamos qué rol jelegarismo o como se integra al
Turismo a esto, sea tanto el patrimonio o la calaur si.

Entendemos y diferenciamos que, el turismo culteglel turismo patrimonial y el
patrimonio no es cultura. El patrimonio es una troesion social. Este no es el pasado,
no es la historia. En cambio el patrimonio cultues todo aquello juzgado, digno de
conservar por motivo no utilitario. La cultura corfeo herencia irrenunciable de la
humanidad. (Prats y Santana, 2005)

El patrimonio puede ser o se integra al mercadstico porque, de alguna formapuede
ser vendido, peroen cambio la cultura no puedeesatida sino vivida.Por eso el turista
no accede o0 no conoce a la cultura como un todpasias manifestaciones culturales.
(Prats y Santana, 2005) Porque el turismae$..un negocio, un trato comercial entre
clientes y prestadores de servicios, consumidomg®yeedores, y Si un sector de estos
clientes estan dispuestos a pagar para consumtu@yl pero cultura percibida como
autentica, con denominacién de origen y sacralizacexterna, es decir, patrimonio,
los proveedores les proporcionaran patrimoni@&h sintesis, definimos que el turista
consume patrimonio y no cultura.

A modo de instrumentos para definir a la activagéatrimonial, sefialamos tres grandes
figuras:museglugaresy las manifestacionefara el caso nuestro, como es el acto de
la degustacién de la comida local, lo pensamos raede la figura de las
manifestacionescomo un instrumento de activacion. Dado que porione las
manifestaciones performance’... entramos en contacto con el genio, con el pasado,
incluso con la auténtica naturaleza en el caso dstrgnomia. Cuando el turista
cultural viaja para observar o participar de unagtdrminadas fiestas, es por el
caracter patrimonial que les atribuye como metoasndel pasado y tal vez de un



oscuro genio colectivo, y cuando lo hace [...]hkce en pos del genio creativo y, por
ende, del patrimonio.{Prats y Santana, 2005:10)

Es por eso, que decimos que el turismo culturaeesecho turismo patrimonial y que
la cultura, como forma de vida, queda en ciertaeraal resguardo y sigue su camino,
sin ignorar el fendbmeno turistico, por supuesto,rsiplicarse o0 comprometerse mas de
lo necesario o deseado. (Prats y Santana, 2005)

El objetivo que prima en el turismo es la sensacidiagjamos mas 0 mMenos

conscientemente, a la blusqueda de sensacionesdagpés las convertimos en
recuerdo o experiencia, que constituye el verdatlgado del viaje. Un destino se
constituye en una alternativa turistica si tienedpacidad de atraccion por si mismo.
Pero, aun asi, necesita o necesitara rodearsdrdesiinuctura, servicios y conjuntos de
actividades que complementen la oferta y logremleial lugar, como un destino

turistico. (Prats y Santana, 2005) Para el caddstieaia, como destino turistico, cuenta
con todas aquellas cosas necesarias que haceatrasion.

Pero no todo es patrimonio y que el patrimonio pémlemos conceptualizar como
patrimonio localizadg como aquel capaz de provocar por si mismo fldpsisitantes
con relativa independencia. O compatrimonio local donde su virtud goza por el uso
y representatividad del la comunidad local y nodice con esa capacidad de atraccion
gue el patrimonio localizado cuenta. De una u &drana, pensar el patrimonio, es
pensar que el patrimonio no esta en la piedras,eirnas personas que formar parte de
una sociedad dada, por asi decirlo. Es decir psb#acion, la comunidad toda, la que
lleva a cabo la puesta en valor de los referenssnpniales y reclaman goder
politico su activacién. Aunque, como anteriormente dijimdss, activacion del
patrimonio depende de distintos agentes o actaresgcen a la sociedad en general.

Por ende pensar la degustacion de los platos sipjoe se promocionan turisticamente
en Ushuaia, es comprender que estos productos riopaide de las manifestaciones
culturales que los turistas si pueden llegar a c®noy que son patrimonios

potenciables.

Dentro de un sistema turistico, ¢ qué rol cumple laiudad receptora?

A partir del concepto de Sistema, como punto déidaadesde lo general, es lo nos
apropiaremos y serviremos para ir aproximandonhms atros conceptos particulares
que consideramos relevantes, y a partir de elasjar la presente investigacion. En
nuestro recorrido adoptamos un conceptsidiema luego el desistema turisticoy
desarrollo turistico.

Desde la propuesta de conceptos que decimos adbgfiarmos al Sistema como,
“...elementos o entidades que funcionan de modoreait@mionado y que tienen un
objetivo comun. Los elementos o entidades son l$eg que junto con sus
interrelaciones conforman un todo. Ciertas propi@es del todo no se reducen a la
sumas de las partes, lo que determina que uno celeégentos no sean representativos
del todo. Las partes del sistema turistico, lomaigque las cualquier otro sistema, son
esto ultimo, desde el enfoque del turismo, decopesel sistema turistico susceptibles



de reagruparse internamente en conjuntos menoressgudenominan subsistemas.”
(Boullon, Molina y RodriguezWoog, 1991:13)

El sistema turistico tiene las cualidades de sertaby dinamico, adjetivos que resultan
del contacto con el medio ambiente o entorno. gfésia turistico es un campo donde
se produce un flujo permanentemente de intercand@adp que desde ambiente se
importan insumos, que al ser procesados, se tramsfoen productos. (Schluter y
Winter, 1993)

Dentro de tal sistema, seflalamos que sus elemsntossuperestructura, demanda,
comunidad local, atractivos, equipamientos e isfraetura son los que estan

interrelacionados en un ambiente dado que propitisatisfaccion a las necesidades de
uso del tiempo librgBoullon, Molinay RodriguezWoog, 1991)

En la actualidad, hay presente diversos modelossideemas turisticos, pero
particularmente el modelo o esquema que concepéuliefine el autor Molina E. es a
nuestro entender el que mejor se adapta a nudsirdeatedrico. Especialmente porque
es quien propone como un elemento clave dentrgisiiglma turistico a la comunidad
local. La eleccion de este modelo es fundamental pader desenvolvernos con mayor
claridad sobre nuestra presunta problematica.Dade, da participacion de la
comunidad local dentro del sistema turistico eddee para poder justificar del por qué
se va a trabajar sobre los residentes de Ushuaia.

La intervencion de los nucleos receptores...

Los nucleos receptores son las zonas “elegidaslgsoturistas. Aquellas a los cuales
acuden de manera sistematica, especialmente, dwgamtos periodos del afio; es un
territorio que tiene cierto prestigio para losdtas y que posee centros urbanos que son
proveedores de servicios. Es decir, un espaciorgiéog potencialmente explotable,
compuesto de varios elementos que tratan de cdériorma integral las necesidades
turisticas.

El nacleo receptor o la comunidad local, es elemetdve y de suma importancia y
este"...esta conformado por grupos de individuos quedesien forma permanente en
los polos o centros turisticos. También se conooe € nombre de comunidad
receptora. Basicamente la comunidad local esta ec@msia por dos grandes segmentos:
los grupos que estadn directamente relacionados @oturismo (mesero, guias de
turistas, empleados de aerolineas, de agenciasiajesy de hoteles) y los grupos
relacionados indirectamente con el turismo (pescaslo campesinos, agricultores,
obreros y policias).(Scluther y Winter, 1993:49)

El rol de la comunidad receptora debe ser de deddag activaen la puesta en valor de
sus recursos propios. Porque el disefio del paefihorizonte que se postula como
deseable para un espacio economico - social daddelpe ser un experimento de un
laboratorio técnico especializado en ello, pordateario debe ser el producto que las
bases de la sociedad involucrada desean y asi pledificarse al proyecto mismo. Un

perfil construido con ideas y consensos de abamaharriba. (Rofman, 2006) Y

entender que, para el desarrollo turistico se tterar con participacion de todos sus



actores que hacen al entramado de relacionesdahg®ctor publico como del privado,
y asi marcar la diferencia en la construccion atifleacion de los atractivos turisticos.

¢ Por qué es importante la participacion de la comudad loca?

En la utilizacion de los recursos locales, es eakbraar la oportunidad a los

ciudadanosdel destino turistico dado, a particypdecidir sobre la planificacion y el

desarrollo de la actividad turistica. De esta fqrne comunidad local tendra

expectativas realistas sobre lo que puede espere gentira mas motivada para
proteger su entorno cultural y natural. Por lo dams importante que la comunidad
local perciba y reciba beneficios de la actividadstica y quizas asi evitar conflictos
entre los dos grupos de poblacién —residentesitanies — (OMT 1998)

En este contexto es donde la planificacion de ti@idad turistica que lleva a cabo los
Estados deben trabajar, no sélo en funcién de ddgraatisfaccion del turista y el
beneficio econdmico del destino sino sumar e indaiparticipacién de la sociedad
receptora hace a un beneficio mayor y mancomurtagd@ste sentido, se tratara de un
avance en términos cualitativos y no Unicamentetaasivos.

Decimos que, Del Valle (1988), el desarrollo de soeiedad es el mejoramiento a lo
largo de tres ejes fundamentales. Ellos son: atéodenacion, sustentabilidad y calidad
de vida.

Estos tres ejes se definen como elementos indisblesspara poder llevar adelante
dicho desarrollo. Cuando se trata de autodetermdinacse hace referencia a la
capacidad local de poder elegir, por medio de tagg@acion, consenso y compromiso,
las acciones o politicas que hagan al perfil deatwod seqguir. Es decir construir a partir
de las experiencias, sus propias herramientasegrirentos. Como punto antagonico,
el otro modelo es la dependencia, que desde eli@xse impone como proceso o
modelo a seguir. Cabe mencionar o resaltar quaiiste hace a la no inclusion de los
actores locales, falencias por el desconocimiemtdod fenémenos in situ y de la
arbitrariedad que ello supone.

Aqui la sustentabilidad, hace referencia al us@@pdo y ético de los recursos para
disponerlos en el ahora pero sin limitar o condiarca las generaciones futuras.

Y por ultimo, calidad de vida tiene sentido segpdsibilidad de los miembros activos
de la sociedad para que puedan desarrollarse tenrensoélo condiciones minimas de
calidad de vida como es, suelo, agua, alimentadsa&ducacién, seguridad, etc., sino
demas elementos que permitan a que esa socieddd farmarse laboralmente como
profesionalmente.

Por otra parte la relacion — crecimiento sefialamo€...si bien el crecimiento

econdmico es condicion del desarrollo [...] las camlies generadoras del desarrollo
también son condiciones que impulsan el crecimieBto realidad, como sucede en
muchos casos, el espiral parece ser la figura geocaemas adecuada para una



representacion grafica y mental de la interrelaciéntre crecimiento y desarrollo: a
partir de un punto inicial (crecimiento) se configuun sendero que sin solucién de
continuidad retrocede (estimula un mayor crecinogtavanza (desarrollo)(Boisier,
1997)

En si, la dialéctica del desarrollo consiste eavanzando en forma de espiral, donde la
realidad como punto de partida nos inspira buscaambio, pero contando con los
elementos de esa realidad para llegar a un pratesansformacion. Y pensar lo local,
como la poblacién que comparte una historia detaseento. Porque el desarrollo no
es solo la busqueda de mas y mejores cosas, site tessformacion cultural de la
politica y de los modos de vida. (Coraggio, 2006)

Es por esto ultimo, que el desarrollo local delvequiere de los elementos enddgenos,
de elementos exdgenos y, sobre todo, de la inteligey de un arte en la conduccién

politica. Es en esto donde los distintos actorgs lgacen al entramado del sistema
turistico tienen que identificar y trabajar en conp de una forma sustentable. (Boisier,
1997)



Estructura del proyecto de investigacion
Area de estudio

Ushuaia es referente nacional e internacional eisnto, no solo por la posicion
geografica y estratégica de la ciuddadidvdad mas Austral del Muntim, también
conocida y promocionada com®uerta de entrada a la AntartiigCarta Organica
Municipalidad de Ushuaia, 2002), sino que ademasntau con infraestructura,
equipamiento, planta turistica y distintos atraxdigue motivan y reciben cada afo un
gran flujo turistico hace més de una década. Esteaturistico, se caracteriza por ser
un destino estacional, cuya temporada alta se strauentre los meses Octubre y
Marzo, recibiendo turistas de distintas procedemgja sea por via aérea, terrestre o
maritima, se calculan unos 201.1%8ribos de visitantes en la temporada altade
Ciudad del Fin del Mundo

Problema de Investigacion

Hipotesis

Siguiendo con lo expuesto, es que proponemos Ugesig hipdtesis respecto a la falta
de identificacién gastrondmica por parte de loglezges de Ushuaia como es que, por
medio de la activacion patrimonial de ciertos piaids culinarios pueden ser
considerados importantes y de gran valor para elldegrar asi, revertir dicha
problematica, y convertirla un atractivo turistien referencia como referente de la
comida local frente a los otros.En sintesis, lavacton patrimonial de la comida local y
lograr asi su puesta en valor como atractivo taoist

Metodologia

La metodologia aplicada para realizar el estudrd;se través de entrevistas a los
distintos entes publicos que trabajan en la proémoturistica del destino Ushuaia y a
algunos prestadores de servicios gastronomicosefiaird Se utilizar4d el método

cualitativo. Por otro lado, se realizaran encuegtasa determinar de forma cuantitativa

3El turismo en Ushuaia. Informe estadistico. &iisttemporada alta. Octubre 2010 / marzo 2011
(http://www.turismoushuaia.com/estadisticas/sintesis2010-2011). En adelante se hara la

referencia bibliografica con las siglas (STMU).



si los platos gastronoOmicos promocionados por ¢ades reflejan el gusto de los
residentes de Ushuaia. El cuestionario incluirggursds preguntas abiertas y otras
cerradas, utilizando indicadores para jerarquizaglstos.

Esta base de informacion sera la necesaria pdrajdraen la propuesta de por qué y
para qué crear un museo gastronomico en la ciudddstiuaia. El caracter del trabajo
de investigacion es exploratorio y descriptivo.

Poblacion

La poblacion de nuestra investigacion incluye asodquellos individuos mayores de
catorce (14) afios que residen en la ciudad de lshdetermindndonos un universo de
41.758(N). Para determinar el tamafio de nuestra mueseraytilizé la formula
establecida por Dixon y Massey (1999)

Por lo cual si nuestro universo es N= 41.758, abteys como resultado el coeficiente
muestral (1.63 es factor para un 99% de confiam®a)n= 332.3, es decir, 333
residentes.

En la muestra se tendra presente los diversos grefanios mayores de catorce afos,
relacionados o no con la actividad turistica, p@satener una vision y objetividad
general sobre nuestra tematica.

Objetivos

El objetivo principal que tiene esta investigace&manalizar la gastronomia local, mas
precisamente con cuales platos culinarios que sguceen en Ushuaia los residentes se
identifican y lo sienten como tipico, autoctonorogio del lugar.

Luego cotejaré, como otro objetivo general, si canoe identifican con la promocion
turistica que el Estado lleva a cabo en referemtdagastronomia. Para ello concentraré
la atencion en dichas promociones que ha llevado Iigva a cabo los entes
relacionados a la publicidad turistica para elidestishuaia.

“http://www.censo2010.indec.gov.ar/CuadrosDefingi®R2-D 94 14.pdf

*Tomado de: Vereda, y otros (2010).



Se procurara trabajar esta informacioén con todeelkqulisponible que brindan las
investigaciones cientificas realizadas con reféeeattema particular. Donde se hara
hincapié en la participacion, si es que la hayad®ciedad receptora en la confeccion
de la oferta turistica y si ella representa latifieacion de la misma.

Estos objetivos presumo que ayudarian a deternsmaruna mayor claridad con qué

platos gastronémicos se deberia trabajar, desslg@jue social y la participacién loca,

dentro de la promocionan turisticapor parte deeluss relacionados al Turismo sea de
nivel provincial el Instituto Fueguino de Turismaamivel municipal, la Secretaria de

Turismo de Ushuaia. Asi difundir el conocimiento tddos aquellos elementos que

hacen a la cultura gastronémica de los fueguinos fuapreservaciony transmision.
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