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Resumen:

Desde los inicios del turismo en el siglo XVII, lesursos naturales, en especial los entornos
hidricos, han motivado los desplazamientos de lsgautes. Su atractividad ha estado
determinada por procesos intrinsecos a cada sdgiedatextualizados en la realidad social,
tecnoldgica, cultural y econdmica de cada época.

Promovidos tanto por el higienismo y el romanti@sael siglo XIX, como por el post-
turismo y la migracion de amenidades de nuestras, dibs recursos naturales han logrado
mantener su vigencia, y son asiduamente visitaoiogiices de ocio, recreacion y turismo.

La valoracion de estos entornos se ha extendidstiatds lugares del mundo, entre ellos a
nuestro pais. En la provincia de Cérdoba, el cdnjtsierras, sol y rios” y otros paisajes del
agua han sido atractivo presente en cada periddardgno nacional. AiUn hoy componen el
imaginario de sus visitantes, y siguen siendo ueola$ pilares para la promociéon del
territorio.

Un territorio donde el agua es un bien escasoadeemas de ser objeto de la mirada turistica,
es un elemento indispensable para la vida y pardeshrrollo de toda una gama de
actividades, entre ellas la prestacién de serviilos visitantes.

La ponencia repasa el proceso de construccion |Isdelaatractividadde los entornos
naturales, en especial los hidricos, del siglo X&/l& actualidad, para luego situar el analisis
en el contexto de las sierras de Cordoba.

Por otra parte, y en consonancia con el lema dalNDindial del Turismo 2013, invita a
reflexionar sobre el rol del agua en el turismg, donflictos que entrafian las situaciones de
escasez, y la importancia de una gestion integsaktentable del recurso.

Palabras clave: atractivos hidricos —turismo erd@ga (Argentina) — gestion sostenible del agud en e
turismo.



Aspectos de la construccion social de la atractivédl de los sitios turisticos.

Se considera atractivos turisticos a los recursatsirales y/o culturales, acompafados
generalmente de ciertas facilidades para permitacgeso y goce, que tienen la capacidad de
interesar y movilizarvisitantes con fines de ocamreacion y turismo (OMT, 1998).

A lo largo de la historia del turismo, que coineitllo con la postura de Urry (2004) y otros
autores se considerara a partir de las giras llam&tand Tour del siglo XVII, han sido
diversos los elementos que las personas considedagoos de ser visitados.

El proceso por el cual se valorizan ciertos reigmmo atractivos turisticos, en el seno de
una sociedad dada, esta determinado por su corgegtal, cultural, histérico,econémicoy
tecnoldgico.

Segun MacCannell (1999, en Urry, 2004), cualquaaces potencialmente una atraccion:
s6lo se necesita que una persona la mencione amtra algo que es digno de ver. Luego,
segun el autor, tiene lugar un proceso de “saaGtn” que convierte a ese artefacto natural
o cultural en un objeto sagrado del ritual turgstimediante su adaptacion, reproduccion,
difusién y posicionamiento.

Sin embargo, Urry (2004) sefala una caracterigticlamental que deberian tener esos
elementos para convertirse en atractivos: ser axlirgarios, en contraposiciéon a lo que es
ordinario o habitual para los turistas. Esos ramsurdeben, entonces, diferenciarse de lo
cotidiano y permitir una experiencia placentera galga de lo comdn e involucre diferentes
sentidos.

Este aspecto coincide con la definicibn del turisfoomulada por la OMT, que hace
referencia alas actividades realizadas por lasopass en lugares distintos asu entorno
habitual(OMT, 1998).

Esa experiencia turistica deberia, ademas, comdspge con la fantasia que los visitantes se
han formado del lugar. Distintas practicas culesaio turisticas, como peliculas o literatura,
ademds de la publicidad de los destinos, y ladntgdn con otras personas, contribuyen a
formar las expectativas de los visitantes respaaiim determinado sitio (Urry, 2004). A su
vez, cada turista reproduce en sus propias nanegidotografias y videos las imagenes
perfectas que coinciden con lo que sofiaba encorgeEmitiendo que su “mirada” se
reproduzca y recapture sin cesar (Urry, 2004). sgiexperiencia de viaje participa en la
creacion del imaginario del otro cercano, y dedastruccion de una vision subjetiva del
destino o del acto turistico en si, en el imagmeadlectivo (Hiernaux-Nicolas, 2002).

Este proceso, muchas veces también fomentadoredantdo por actores sociales concretos e
intencionados (Bertoncello, 2006), seha repetidsdéelos inicios del turismo, y sigue
contribuyendo a determinar lo que en la actualedonsiderado por los visitantes como un
atractivo digno de apreciar.

Particularmente en relacibn a los recursos natraé® cada momento histérico han
coincidido pautas sociales y culturales, con tsodegntificas, estructuras econdmicas y
avances tecnoldgicos, para configurarlos como unjuoto de atractivos que las personas
deseaban y aln anhelan conocer y disfrutar.

Antecedentes de la valoracion de los entornos natles, en especial los hidricos.

Algunos elementos de la naturaleza como el agumagtaaria y el fuego constituyen, por su



sentido simbalico, referentes universales paradm&hidad. En cualquier cultura, religion y
época que se analice, se hallaran testimonios fisd¢macion y veneracién de los hombres
por ellos (Contreras Gallego, 1998; Gonzalez Fetean2010). Por eso, no es extrafio que
también hayan sido objeto de la atencion de logutes.

El agua, en particular, ha simbolizado en diferemétigiones y culturas la totalidad de las
virtudes, el fundamento del mundo, la matriz deasoths posibilidades de existencia: las
aguas simbolizan la vida y la fecundidad, son faereadora, son principio de toda curacion
(Contreras Gallego, 1998).Asi,
“el agua contiene todo el espectro de significadog van de la vida hasta la muerte
(...).Sumergirse en ella para volver a salir es Igresion a lo preformal, es una vuelta
a las fuentes por medio de la muerte simbdlica En)ultimo analisis, el contacto con
el agua implica siempre regeneracion, ya porquditolucion va seguida en un nuevo
nacimiento, ya también porque la inmersion ferilizaumenta el poder de vida de la
creacion” (Contreras Gallego, 1998:7)

En los centros urbanos del pasado, “de todas lestroeciones hidraulicas el pozo, el aljibe y
la fuente fueron las mas proximas al ciudadano;la. fercera como triunfo manifiesto del
agua viva, representd a menudoel orgullo de todasoniedad, organizd su espacio, se erigio
en su simbolo” (Cantero, 1998:2). El acceso al agteba dotado entonces de una especie de
magia, que se convertia en ingenio y empefo enllaguagares donde era escasa. En las
ciudades actuales, “nos es tan accesible y halgjtiefhcilmente olvidamos su importancia y
su pasado. ¢Qué puede significar para nuestrosieinds la que sale del grifo mas alla del
confort y de la higiene (...)?(Cantero, 1998:1).
Siguiendo con esta comparacion,
“el H20 es una creacién social de los tiempos maodsr un recurso que es escaso Yy
que requiere un manejo técnico. Es un fluido maagm que ha perdido la capacidad
de reflejar el agua de los suefos. El nifio de ladad no tiene oportunidades para
entrar en contacto con el agua viviente. El aguangguede ser observada: solo puede
ser imaginada, reflexionando sobre wuna gota ocadioro un humilde
charco”(lllich,1989 en Cantero, 1998:8)

Quizas por una mezcla de todo eso, del simbotoalgia, la posibilidad de sofiar, el contraste
con la realidad cotidiana, el agua sigue siendelemento que disfrutamos admirar, y hasta
viagjamos para encontrarla, como han hecho todasilalizaciones y culturas que nos
precedieron.

Por ejemplo los griegos, romanos e islamicos, gudesplazaban hacia las instalaciones de
aguas termales que crearon con fines de terapienkiy ocio(Ramirez, 2011) aunque, como
se anticipara, en este trabajo y por la épocanesasconsideran practicas turisticas.

Posteriormente, entre los siglos XVI y XVIIl, laateza y la aristocracia europea recuperaron
ese uso de las aguas termales con propdsitos madii y también descubrieron el de las
aguas marinas con el mismo fin (Urry, 2004). Dwraribdo el siglo XVIII vy
fundamentalmente en el siglo XIX, su valoraciéresegeendio a otros grupos sociales, sobre
todo los que residian en ciudades industriales (Ra2011).

Los centros urbanos formados en torno a las indasturgidas con la Revolucion Industrial,
se caracterizaron por su crecimiento desordenadodigones de hacinamiento, y
deficiencias en materia de higiene y salud en woreo contaminado por las emanaciones y
deshechos fabriles. Eran asi, un ambito propici@ pgd surgimiento y propagacion de



enfermedades urbanas masivas e incurables, cotnbdeculosis, que causaron estragos en
las poblaciones y contribuyeron a extender la dkeque las ciudades eran &mbitos insalubres
gue debian evitarse (Larrinaga, 2007; Ramirez, ;206ry, 2004).

A raiz de ello, distintos grupos de meédicos plawieague el entorno ambiental y social
influia en la aparicion y evolucion de las enferad®sb. En consecuencia, recomendaron
combatir la insalubridad de los centros urbanosiaméel la adopcion de habitos higiénicos
yel mejoramiento del espacio. Esta corriente teréagee se denomino Higiensimo, y tuvo gran
influencia en la motivacién de viaje hacia entornasirales e hidricos de los residentes de las
ciudades (Larrinaga, 2007; Ramirez, 2011).

De esta manera, en plena vigencia del Higienisngpagias a la publicacion de tratados sobre
las propiedades curativas de las aguas mineratemipas, se dio el auge de los balnearios en
la costa de mares frios y de las estaciones tesmalge al que contribuyé la mejora de los
medios de transporte, principalmente del ferrodraiciendo posible el viaje a amplias capas
de la poblacién. Sin embargo, a fines del siglo XDparadigma higienista entro en crisis a
medida que avanzé la medicina, y estos balneandsron que adaptarse(Larrinaga, 2007,
Ramirez, 2011; Urry, 2004).

Paralelamente, en el siglo XIX surgido en esas passociedadesindustriales, una cierta
emotividad hacia el mundo natural y el paisaje, €gtaba en parte fomentada por la literatura
de la época, y también por el avance de la urbeidiza Este movimiento se llamoé
Romanticismo, y al igual que el Higienismo, aleatablos urbanitas a viajar fuera de las
ciudades, pero esta vez para experimentar plaosedgnte la apreciacion de la naturaleza
(Urry, 2004).

Estas corrientes se convierten, entonces, en oteosplos de la enorme influencia que ha
tenido, en los desplazamientos turisticos, la begue entornos diferentes a lo cotidiano, tal
como teoriza Urry.

En ambos casos, la naturaleza representaba lo vemndti natural, lo saludable y lo
preservado, en contraposicion a lo deterioradcsalubre de las ciudades industriales de la
época (Ramirez, 2011).

Como se adelantaba, desde comienzos del siglo XXbédnearios y estaciones termales
habian dejado de ser sindnimo de recuperacion yemiamento de la salud. Entonces,
recondujeron su orientacién hacia la diversion @b, centrandose en las posibilidades
ludicas y recreativas de las aguas y su entornwiiaga, 2007; Urry, 2004).

Ademas, por esta época surgieron los balneariesdds en el Mediterraneo, impulsados por
nuevas teorias que exponian los efectos benefcidsdos rayos del sol, asociandolos a la
salud y la sensualidad de las personas morenag @D04).

Nacié entonces el turismo “de sol y playa”, praic en principio soélo por la clase alta.
Cuando, a partir de 1950, las progresivas congugiaiales y laborales de la clase obrera,le
posibilitaron sumarse a esta practica (Bertonceld02; Urry, 2004), la modalidadse
convirtié en un simbolo de las vacaciones y esimd en entornos hidricos.

Esta tendencia se replicd, no solo en distintagaplde mares del mundo, sino también en los
territorios del interior, como rios, piscinas nates, lagos y embalses. Estos sitios
permitieron,ademas,la recreacion y la practica dpodes y otras actividades (Garcia
Gonzalez, 2004).

En la actualidad, los entornos naturales siguenvaralo desplazamientos turisticos. En un
mundo cada vez mas urbanizado, esas areas sigoersartando un ideal opuesto a lo
cotidiano, y son un componente indiscutido del imago turistico.



Se entiende al imaginario como “el conjunto de rcees, imagenes y valoraciones que se
definen en torno a una actividad, un espacio, umge o una persona (o sociedad) en un
momento dado” (Hiernaux-Nicolas, 2002:8). El imagia turistico seria, en consecuencia,
aquella porcion del imaginario social referido a&icho turistico. Es dependiente de otras
consideraciones y otros imaginarios y esta, a guogmnpuesto por idearios.

Segun el mismo autor, los idearios que sustentanmagjinario turistico del mundo occidental

son: “la conquista de la felicidad, el deseo desiéva el descubrimiento de lo otro y el

regreso a la naturaleza” (Hiernaux-Nicolas, 2002:11

De los cuatro, el deseo de evasion y el regreso reafuraleza, este ultimo relacionado al
Romanticismo y al Higienismo del siglo XIX, son lpge tienen mayor influencia en la actual
valoracion de los atractivos naturales e hidricos.

Paralelamente, en ésta era, caracterizada porfuasidi de tecnologias de informacion y
comunicacién (TIC’s), los entornos antes extraamitys puedan disfrutarse con tanta
frecuencia como se quiera y en la comodidad dehlmgares (Urry, 2004): mdultiples
tecnologias brindan experiencias sensoriales cezlan@s reales.

Ademas, las ciudades ofrecen un conjunto de aatie@s recreativas y de servicios que antes
s6lo estaban disponibles en destinos turisticosugden ahora aprovecharse en cualquier
momento de ocio con minimos desplazamientos (l2094). Estas tendencias, entre otras,
constituyen lo que el autor denomina post-turismo.

Como otra faceta de este presente, condicionesalasomas flexibles y diversas, permiten
combinar trabajo, ocio y amenidades (Mc Intyre,&0h Otero et al., 2011) en un proceso
denominado “migracion de amenidades” por el cusldarsonas eligen lugares que antes
visitaron como turistas, para vivir todo el afio artp de él. Asi, se recomponen los
constructos anteriores “en relacion al espacitiepipo y las practicas dabui(la ciudad, lo
cotidiano, el trabajo) y ella (la naturaleza, lo no cotidiano, el ocio)” (Otetal., 2011:4).

Entonces, lo opuesto a lo habitual que caractéogaesplazamientos turisticos queda cada
vez mas circunscripto a destinos no tradicionates, modalidades del llamado “turismo
tematico” practicadas por segmentos de demandinteneses particulares. Algunas de estas
tematicas, valorizan especialmente los entornagralas preservados, como el ecoturismo,
turismo de naturaleza, rural, y algunas disciplidesdeportivo o de aventura (Bertoncello,
2002; OMT, 1998;Urry, 2004).

Asi, por distintos motivos anclados en la cultyratravesados por procesos intrinsecos a las
sociedades que se analicen, el agua ha sido uemempreciado por el hombre. Convertido
en atractivo turistico, ha motivado y sigue motd@rdesplazamientos con fines de ocio y
recreacion.

Pasado y presente del turismo en las Sierras de Glwba, en relacidén a la valoracién de
sus entornos naturales y los paisajes del agua.

Los procesos mencionados,se extendieron a otresgpairegiones, entre ellos Argentina.
Analizandolos en relacién a los atractivos natsraldidricos de la provincia de Cordoba, se
puede reafirmar que esta valoracion fuedefinidaabuoente, y estuvo influenciada por el
contexto cultural, econémico, politico y tecnol@gae cada época.

En este apartado se analizara por qué, en cada @tapurismo nacional, los visitantes los
apreciaron.



Para ello, se hara referencia a los procesos itesoreconémicos y culturales de cada
momento, y se describirdn brevemente las facilisl@gealojamiento y transporte, de modo de
entender esa valoracion como parte de una redajgadupera al hecho en si mismo.
Para terminar, se mencionara como la realidaddaidté la provincia, puede convertirse en
un factor que condicione la 6ptima satisfacciotedenecesidades turisticas a futuro.

En base a las periodizaciones desarrolladas portektar(2002), Bertoncello (2006) y
Wallingre (2007), se reconocen en este trabajae@stadiosdel turismo nacional: el de elite,
el inclusivo o de masas, el postindustrial, y eksdgmentos o tematico,que seran abordados
cronolégicamente.

A fines del siglo XIX y comienzos del XX, se dio ehpais el apogeo del modelo econémico
agroexportador. La explotacion agricola y ganaderaentrdo en estancias ubicadas en las
zonas mas productivas del territorio, pertenecgerteunas pocas familias residentes en
Buenos Aires y otras ciudades del pais. La enoemiabilidad de la actividad,permitio a este
grupo de terratenientes y exportadores un repergmauecimiento. Admiradores de la
cultura europea, principalmente las de Inglaterferancia, adoptaron un estilo de vida que
reproducia las practicas de la nobleza y la bufgudss esos paises,entre ellas los viajes por
turismo(Bertoncello, 2006; Mantero, 2002; Walling2807).

El desarrollo de Mar del Plata como balneario, ddoracion de los paisajes serranos de
Cordoba y de las aguas termales en Salta y Jugspondieron a esa reproduccion de
practicas “civilizadas”(Bertoncello, 2006), aungiescontextualizadas de los motivos que las
originaron, ya que nuestro pais no tuvo un dedartmbano ni industrial que fundamentara

las ideas higienistas o0 romanticas. Aunque si iexist enfermedades contagiosas e
incurables para entonces, como la tuberculosis, magvaron desplazamientos y largas

permanencias de los enfermos y sus familias emdagdonde el clima y la altura fueran mas
apropiados, por caso las sierras de Cérdoba (Wedljir2007).

Las facilidades adoptadas por este segmento pasapesneros viajes turisticos fueron los

Grandes Hoteles, los cascos de sus estancias,fgrretarril, que en algunos casos se
complementaba con cortos tramos en carruajes. Raraenfermos, se desarrollaron

alojamientos especiales (Rapetti Romano, 1995;ingad, 2007).

La regidn de las sierras de Cdordoba, en esa épstaha escasamente poblada y conservaba
gran parte de su bosque serrano. Tenia, ademasgaamerroyos que discurrian entre las
piedras, formando saltos y cascadas, y que po@iamsy caudalosos en época de lluvia.
También se caracterizaba por poseer un clima frgsseco, ideal por su pureza (Rapetti
Romano, 1995).

En ese territorio, surgieron dos establecimientdadcategoria Grand Hotel: el Sierras de
Alta Gracia, inaugurado en 1907, y el Edén de Udd;a partir de 1910 (Bertoncello, 2006;
Venturini, 2007). También existian, en las estangartenecientes a esas familias de elite,
importantes cascos dotados de todas las comodidadaspoca. Hacia alli se trasladaban los
propietarios para sus largos veraneos, y soliafreguentados por familiares y amigos. En
esas ocasiones se celebraban concurridas reunjidiessas (Rapetti Romano, 1995), ya que
para este grupo “el tiempo libre estaba asociada &ida al aire libre, y tenia gran
importancia social” (Wallingre, 2007:59).

Las actividadesal aire libre que estos visitargaiizaban durante su estadia en la zona, ya sea
gue estuvieran alojados en hoteles o en estanmocisian la practica de deportes, cabalgatas
0 paseos en carruajes y caminatas por las sidaashién disfrutaban de los cursos de agua,



donde nadaban y se recreaban (Rapetti Romano, .1#98pnces, eran los paisajes

pintorescos Yy la salubridad del aire serrano lasrdenantes de la eleccidén de este territorio

(Bertoncello, 2006), tal como describe un viajeedalépoca:
“Estamos entre un dédalo de colinas, vallecitosafiarlas y mogotes, cubiertos de
molles, cocos, talas, matorrales y hierbas de tddegamarios y diversos matices. (...)
Al oeste, sobre un plano bajo ascendente cubiegtovetdura y cortado por una
guirnalda de sauces salvajes, la Sierra Chica, sud@n principal, en el que se
destacan (...) cerros boscosos en la base y desmojadoreces desnudos en las cimas;
al este, ocultando el camino tortuoso, las enardmas que hemos venido subiendo y
bajando; al norte, en primer término, la quintaa Vifia, y mas alla la casita blanca
(...) al sur, muy cerca... solamente cielo, un jirorciedo (...)"
“La temperatura es deliciosa, no hay vientos, nivps, ni mosquitos, ni moscas, ni
calor, ruidos y emanaciones de muchedumbre plebégaganado humano, de la
corriente afanosa de las grandes ciudades ((Oéballos, c1896, en Rapetti Romano,
1995:47-51).

Por lo tanto, en esta etapa del turismo de ebterécursos naturales fueron valorados como
componentes de un paisaje que daba marco a acgtsades a disfrutarlo. Los cursos de

agua, en particular, fueron apreciados como engonmxreativos para la practica de

actividades concretas, y también como factores asgimdibles de la belleza natural de la

region.

El periodo siguiente, estuvo signado por grandesbims econdmicos y sociales. Desde la
década de 1930, la Gran depresion y el inicio d8dgunda Guerra Mundial afectaron la
exportacion de productos agricolas y ganaderogjdieando a los grupos socioecondmicos
antes favorecidos. Por otra parte, las sucesivasgiaciones aumentaron la poblacién
urbana, empleada fundamentalmente en el sectoufa@uarero. En ese contexto, surgieron
los movimientos obreros y, desde 1925, distintgssl@ue regularon el trabajo y el descanso
(Bertoncello, 2006; Mantero, 2002; Wallingre, 2Q07)

A partir de 1940, la paulatina consolidacion de mndelo econdémico vinculado a la
industrializacion y la sustitucion de importaciongsrofundiz6 las transformaciones
econdmicas y sociales. Una progresiva redistribucidcial de los ingresos, posibilité un
creciente acceso al consumo de las capas mediaslgriadas de la poblacion, lo que
contribuy6 al crecimiento y expansiéon de otrasvatddes econdémicas, entre ellas el turismo
(Bertoncello, 2006; Mantero, 2002).

Esto significo el inicio de un periodo de cambindas otrora centros turisticos de elite, con
la llegada de nuevos turistas y la consiguienteagién de sus practicas (Bertoncello,
2006).Porque a diferencia de la etapa anterica,féstuna época de amplio acceso al turismo,
donde los mencionados grupos sociales también naundidisfrutar de vacaciones. Este
publico prefirié6 fundamentalmente destinos de splayas, como el litoral atlantico, también
las sierras de Cordoba, y otros como Cataratasddfen los lagos del sur ola ciudad de
Buenos Aires, (Mantero, 2002).

Fundamentalmente en los dos primeros destinosres®e aquipamiento para los sectores
asalariados. Las organizaciones de trabajadoré&stado institucionalizaron y gestionaron
su derecho a las vacaciones “a traveés de un sisgiggma al mercado turistico e inmobiliario”
(Mantero, 2002:4) basado en establecimientos giesilade gestion sindical, y unidades
turisticas integrales, de gestion estatal.

De forma simultanea, en el lapso 1945-1975, tamdgi@mecié un turismo de tipo residencial,
gue simbolizé el acceso de los sectores mediosvailenda en destinos turisticos, para uso



estacional y como opcion accesible de ahorro. Lalatiad acompafiéo el proceso de
expansion del turismo de sol y playa, mayormeltan(ero, 2002), resultando significativa
en el litoral atlantico de la provincia de Buenaee$, y en las sierras de Coérdoba.

El desarrollo del transporte automotor, individyalde pasajeros, acompafid esta etapa
permitiendo el acceso a localidades a las que egalila el ferrocarril (Bertoncello, 2006;
Wallingre, 2007).

En la region serrana de Cérdoba, apartir de 192@usen consolidando los destinos
existentes al incorporar mayor oferta hotelera,loyetieron otras localidades turisticas
(Venturini, 2007). La organizacion de Raides eromudtvil entre la ciudad capital y distintas
localidades, la publicacion de las primeras guiassticas de la region, la conectividad
brindada por la apertura de caminos o la operad#&ren de las Sierras, e incluso hechos
no turisticos como la filmacion de peliculas delechacional, contribuyeron a la difusion de
Sus paisajes y su posicionamiento como destino afmedtal del turismo nacional
(Bertoncello, 2006; Venturini, 2007). Con el mismbjetivo, se formaron desde 1930 los
primeros Centros o Sociedades de Fomento del taresmCosquin, Rio Ceballos y Alta
Gracia, y la Direccion de Turismo de la Provin@a, 1938 (Venturini, 2007; Wallingre,
2007).

También por entonces, el conjunto de paisajesstatos y facilidades de esa region se vio
enriguecido cuando, a partir de 1938, el gobern&ddmattini puso en marcha su programa
qgue proponia "diques en el norte y el oeste, rata®l sur y escuelas en todas partes"
(Moreno, 2010). La construccién de varios diquesmpbalses con el objetivo principal de
almacenar agua para la creciente poblacion, crevasuentornos hidricos que fueron
prontamente aprovechados por residentes y visgante

El uso recreativo y turistico de los embalses hatomenzado en 1932, con la inauguracién
del Club Nautico Cordoba, en la costa del Lago Baque en Villa Carlos Paz. Luego, en
1934, se organiz0 la primera fiesta nautica enragno embalse. Aflos mas tarde, en febrero
de 1949, comenzaron a funcionar en el lago los mloseros vehiculos anfibios para
transporte recreativo (Venturini, 2007).

Estos nuevos paisajes del agua enmarcados poefesssy los tradicionales protagonizados
por rios y arroyos, fueron reproducidos tanto ennateriales de promocion turistica de la
provinciacomo de la nacién, contribuyendo a estinactel imaginario de sus visitantes. Por
ejemplo, en Vision de Argentina, de Cordoba seadasian su clima y su paisaje:
“(...) en verano todos se vuelcan hacia las playd&nditas o a las sierras de Cérdoba
y San Luis o a los lagos del sur, estos ultimos$epicos por sus frescas temperaturas.
(...) hay lugares como Cordoba y Nahuel Huapi quegie mantienen su atraccion
sobre el turista, por sus sobradas bellezas naag'a{AGPNyT, 1950a, en Troncoso y
Louis, 2005:195)
El mensaje escrito se completaba con imagenes draias de localidades serranas, como La
Falda, y de cuerpos de agua, como el dique de Bmiiilo Tercero (Troncoso y Louis,
2005).

A medida que el crecimiento del parque automotta ked vial lo hicieron posible, se fue
consolidando en la provincia una nueva modalidatludemo, por la cual en el mismo viaje
los visitantes se desplazan de un lugar a otropoptando poco tiempo en cada uno
(Bertoncello, 2006; Wallingre, 2007). Este tipowilges itinerantes, fue:
“una forma de valorar las condiciones naturaleslds sierras de Cérdoba que difiere
de la tradicional (centrada en el reposo y la saldhd) en tanto valora la



heterogeneidad del paisaje, cuyos rasgos pintogegastifican la observacion, y la
existencia de condiciones especificas en algurgerds del conjunto, que permiten la
practica de las actividades predominantes: el bafidos arroyos y el descanso bajo el
sol o0 a la sombra de la vegetacién arborea, cuyangtispersion justifica el recorrido
y, a través de éste, la permanencia durante unogeriprolongado{(Bertoncello,
2006:326).

Ya se hizo referencia al uso turistico y recreatiedos embalses. Con respecto a los cursos
de agua que menciona el autor, en 1956 se inawjymdmer balneario Municipal de Villa
Carlos Paz, y en 1968 el Fantasio (Venturini, 20ug se convirtié en uno de los atractivos
preferidos por los visitantes de la localidad. Romisma época, existian balnearios en los
rios y arroyos de los principales destinos tuidstide Punilla y otros valles.

Puede afirmarse entonces que, en esta etapa, jahtmfisierras, sol y rios” se posiciono
como el grupo de atractivos mas valorados de leiqia. Las actividades de los visitantes,
tanto de los usuarios de complejos sindicales @les¢ como de los segundos residentes o
los que practicaban turismo itinerante, se focedizaen el disfrute del paisaje y la
permanencia junto a embalses y cursos de aguatqraga sol, bafarse, practicar deportes o
recrearse.

Sin embargo, como sostiene Bertoncello (2006) rmwofu s6lo sus cualidades intrinsecas,
sino las funciones que la sociedad les asigngndasilidades y la utilidad de hacerlo, las que
definieron esa atractividad. El predominio de lestohos de sol y playa fue un reflejo del
significativo rol que el turismo vacacional adqaign la sociedad salarial argentina del siglo
XX, principalmente en las décadas de 1960 y 1970.

Es dable mencionar que, en esa primera décadaeffing ocupd el primer lugar en
movimientos turisticos internos de América Lati@&/allingre, 2007:133).

A partir de entonces, una serie de cambios ecom&mic sociales dieron lugar a
modificaciones en esas practicas turisticas, gbeesino desaparecieron,con los afios fueron
perdiendo participacion. Al tiempo, otras formagutesmo fueron ganando la preferencia de
la demanda,a medida que surgieron nuevos atraciyvdacilidades, y que el turismo
interno,antes predominante, se combiné con el tecep el emisivo.

El contexto internacional, signado por la revoluacit&cnico-cientifica, la expansion del
sistema capitalista representada por la globabiragi los consecuentes cambios en el mundo
laboral (Wallingre, 2007) se reflejo en las podqque se implementaron en Argentina desde
la segunda mitad de los afios setenta, y se coasmiicen los afios noventa. Entonces, “el
paulatino abandono del modelo de desarrolloorientald mercado interno y con fuerte
intervencion estatal,va dandopaso a la instalad#nn modelo econdmico neoliberal, abierto
al mercadointernacional y asociado al achicamidet@stado, en particularen lo relativo a su
intervencion en la economia” (Bertoncello, 2006)328

Entre las medidas adoptadas, se privatizaron easitdlidad de las empresas publicas, se
liberaron las inversiones extranjeras y se elinghsistema de “compre nacional” (Rapoport,
2003, en Wallingre, 2007). También se otorgoé ldkra las fuerzas econdmicas para que se
expresaran a través del mercado, y se implementt®@h la Ley de Convertibilidad, que
convertia un peso argentino en un délar estadouséddo que derivo en una indiscriminada
apertura comercial, en detrimento del tejido praéigtadocal (Wallingre, 2007).

Como erade esperar, este proceso trajo una largadse consecuencias, tanto econémicas
como sociales, entre las que se destacan la dismmuwlel empleo industrial y de
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laproporcién de riqueza distribuida a través déarga el empobrecimiento de porciones

crecientes de la poblacion (fundamentalmente débsasalariado y la clase media baja), y la
inestabilidad (Bertoncello, 2006).

En el turismo, esto resultdé en una significativamdnucion del acceso a vacaciones
anualespor parte de esos grupos, a la vez quesiagtaras sindicales y estatales antes
destinadas a esa practica, sufrian un rapido dedeyienajenacion. La caida de los ingresos
también cercenaba, a muchos de quienes las posasaposibilidades de mantener sus
segundas residencias en destinos turisticos (Reiton2006).

En contrapartida, quienes pudieron mantener sueamplientaron sus actividades hacia las
nuevas necesidades del mercado, o se beneficianda paridad cambiaria, pudieron acceder
a practicas turisticas que antes los excluian.dgtivd en que, a fines de la década de 1970 y
desde principios de los "90, se registrara un densble aumento del turismo emisivo.Las
medidas adoptadas también favorecieron, por unos, & turismo receptivo (Bertoncello,
2006; Wallingre, 2007).

Para satisfacer los requerimientos de este nuebbcpfilos destinos nacionales debieron
planificar la ampliacion y mejora de las facilidaderisticas con las que contaban, en muchos
casos con la intervencion técnica y financiera gentes internacionales (Bertoncello, 2006;
Wallingre, 2007).

En un proceso que comenzd con los preparativosghd@ampeonato Mundial de Futbol de
1978, en la region de las sierras de Cordoba seranep la infraestructura vial y el
equipamiento hotelero, sumando establecimientosdg 3 estrellas, y se incorporaron
opciones de esparcimiento, como parques recreat@asmos, teatros, discoteques y centros
comerciales o shopping centers. También en esfza eta diversificaron los atractivos,
adquiriendo gran relevancia los culturales, qudosnveranos de las localidades serranas
estuvieron representados por diversos festivalescales, y por ferias artesanales (Venturini,
2007).

En ese contexto, pareceria que el conjunto “sies@sy rios” perdié vigencia. Sin embargo,
las sierras de Cérdoba seguian siendo, en 19&fjehdo destino de turismo interno del pais
(Wallingre, 2007). Por lo tanto, aunque de formanoseevidente, sus paisajes continuaron
formando parte del imaginario turistico, combinadd®ra con otro tipo de atractivos y
mayores facilidades.

Los planes provinciales de gestion y desarrolltstico de 1981 y 1985, daban cuenta de esa
diversidad, pero también de la importancia que ese diguid asignando a los recursos
naturales, al tener entre sus objetivos la puestaatr tanto del patrimonio natural como
cultural.

También la declaracion de una serie de areas jlageg la promulgaciéon de la Ley 7343 de
Ambiente en 1985 (Venturini, 2007), pueden enteseleomo un signode la valoracion de los
atractivos naturales, por parte de las autoridpd®snciales en esta etapa.

Como consecuencia de lo expuesto, y dando conidua anterior periodo en que las

practicas turisticas reflejaron los profundos cammlzicaecidos, comenzaron a perfilarse una
serie de modalidades que componen el llamado tariematico o de segmentos, aspecto
sobresaliente del posturismo (Mantero, 2002; Wglén2007).

Este Ultimo abarca un conjunto de tendencias, shmeds y de compleja definicién, que se
encuentran aun en desarrollo bajo la influenciddIC’s y los cambios sociales, culturales
y econdémicos que caracterizan al siglo XXI, y dgoearon en el segundo apartado de este
trabajo.
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Las propuestas para segmentos especificos de ragseadentran en la creacion de productos
turisticos diferenciados, poseedores de atribubesles otorgan unicidad, al tiempo que los
hacen deseables para el grupo de demanda al gueyse.

El anhelo de diferenciacion y el cierto individgalio que signan al hombre del
posmodernismo (Hiernaux-Nicolas, 2002; Urry, 208dh, desde el punto de vista de la
demanda, la base para la estructuracion de esidaqgtos. Por otra parte, la multiplicidad de
recursos de los que cada territorio dispone, snelamento desde la éptica de la oferta; asi,
mMAas que nunca cobra sentido la mencionada afirma@éMacCannell, sobre que todo es
potencialmente una atraccion.

Paralelamente, y dada la disminucion de la cantigapersonas que pueden practicar turismo
a la que se hizo referencia, la creacion de distiproductos tematicos también implica la
pretension de que, el grupo de demanda que si paeeelo, repita actos de compra. De este
modo se suplirian, en volumen, los consumos quwyaalizan los otros (Bertoncello, 2002).

En Argentina, “segun las regiones la oferta de petmb incluye: ski, pesca, rural, playa,
termas, paleontoldgico, ecoturismo, golf, polo, g@n étnico, urbano, congresos Yy
convenciones, salud, trenes turisticos, religidecventura u otros” (Wallingre, 2007:217).
En algunas de estas modalidades, los recursosalesutesempefian un rol fundamental, y la
“creciente valorizacion de la naturaleza en funa@érsu consumoestético” (Nouzeilles, 2002,
en Bertoncello, 2006) hace que estos atractivoss@lo sean apreciados, sino también
protegidos.

En la provincia de Cérdoba, como se menciond, emplgaron distintas leyes para preservar

el ambiente y el patrimonio natural.

Por otro lado la sancidn, en 1999, de la Ley désmo Alternativo, que establece conceptos,

modalidades, actividades y requisitos para lazaaibn de turismo de naturaleza, deportivo y

de aventura en la provincia (Venturini, 2007), pugainarse como una referencia en relacion

al empleo del patrimonio natural en el disefio aelpctos dirigidos a segmentos.

En el afio 2000, el lanzamiento del Programa desiwriRural y Rutas Alimentarias también

acentua esta tendencia.

Por cierto, el Plan Estratégico de Turismo Susbéat&drdoba menciona, en relacion a los

productos turisticos, que:
“la Provincia de Cdordoba estuvo tradicionalmentgdda al producto sierras, sol y
rios, que fue su producto caracteristico hastadaatla de 1990. A partir de entonces,
aprovechandola alta potencialidad de sus recursatunales y culturales, vinculada
con la emergencia de nuevos segmentos de demanelanegrcado local, nacional e
internacional, progresivamentese produjo una difeacion de los productos
turisticos cordobeses, a través de la implementacifie nuevas modalidades
alternativas del ejercicio del turisio (Agencia Cordoba Turismo, 2006: 35).

El documento continta detallando cuales son esadslidades: turismo cultural, de aventura,

ecoturismo, rural y deportivo y, a su vez, detglia actividades incluye cada una.

Sin embargo, de manera directa o indirecta, lasasig sus entornos hidricos siguen estando
presentes en la conformacién de estas nuevas ptapudl uso de imagenes que, a nivel

promocional, se hace de ellos para acompafaruaidif de estos productos, asi lo demuestra
(Agencia Cérdoba Turismo, 2013).

El agua, en particular, como atractivo o como ingusigue siendo un recurso fundamental

para el sustento del turismo en la provincia. Epreher caso, es imprescindible para la

practica de turismo nautico, buceo o windsurf, ta gsresente en el paisaje durante la
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realizacion de ecoturismo o treeking. En el seguwadom, es un recurso irreemplazable para el
mantenimiento de campos de golf y establecimied&surismo rural, para la prestacion de
servicios recreativos, en piscinas, y para la hggla preparacion de alimentos.

Por lo tanto, puede afirmarse que a lo largo de tadistoria del turismo en la provincia, los
recursos hidricos y naturales han sido y siguamsi@rotagonistas, de forma mas o menos
evidente.

En consecuencia, su conservacion y gestion subtengatrafian un desafio, enorme pero
crucial, para la continuidad de la actividad ticésen el territorio.

En este sentido, debe recordarse que en la prayin@bido a aspectos geogréficos e
hidrolégicos, existen problemas de disponibilidadadgua tanto en el tiempo (épocas del afio)
como en el espacio (territorio), que coexisten diicultades en su calidad (Reyna et al.,
c2005). De hecho, segun el mismo autor, “se ti@wa @gua, mal distribuida en el tiempo y
en el espacio, y con muchos usuarios que deseda psaa muchas cosas distintas” (Reyna
et al., c2005:5).

Esta situacion, se ve complejizada por actividddesanas que producen deterioros en las
condiciones ambientales,tales como: el desmonts yncendios de areas de las sierras que
suelen coincidir con las zonas de captacion hidtecagricultura, ganaderia y crecimiento
urbano sin planificacién, que avanzan sobre areaégicas sensibles; y otras actividades.
Todas estas acciones, sumadas a las condicionemimel territorio,y a una insuficiente
planificacién de la distribucién y uso del recurpodrian afectar directamente la cantidad y
calidad del agua, e indirectamente a todos los gaesla sociedad realiza(Colanutti, 2013;
Reyna et al., c2005), por ejemploel turismo.

Es por ello que, como ultima parte de esta presiémtiay en el marco del Afio Internacional
de la Cooperacion en la Esfera del Agua de Nacibimédas, al cual adhirié la Organizacion
Mundial del Turismo, se consideré oportuno remalzamportancia de administrar de forma
sustentable los recursos hidricos.

Gestion sostenible del agua en el turismo.

Como cada afio, el pasado 27 de setiembre se comneibia Mundial del Turismo. El

lema de 2013 fue “Turismo y Agua: Proteger nuefstiharo comun” (OMT, 2013a).

En su mensaje oficial el Secretario General deN& OTaleb Rifai, sefial6 (2013):
“(...) Water is indeed one of tourism’s main asdeiilions of people travel around the
world to enjoy water destinations, inland and inastal areas. Water is also one of
tourism’s most precious resources. Water powers t@llrism industries, hotels,
restaurants, leisure activities and transport (..})".

De esta manera, destaca que el agua no cumpleelsdad de atractivo turistico, sino que,
como se adelantaba, también es necesaria como anpana la prestacion de distintos
servicios turisticos. Por otra parte, el agua estéente en los alimentos que los turistas
consumen, y en general sostiene la vida de lossten®ss que visitan.

1«(...) El agua es de hecho uno de los principaletvas de turismo. Millones de personas viajan abear del
mundo para disfrutar destinos acuaticos, en elrintey en las zonas costeras. El agua estambién delos
recursos mas preciadosdel turismo. El agua potercias las industrias turisticas, hoteles, restaies,
actividades de ocio y transporte (..Tyaduccion propia.
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Esa doble funcion del recurso,esta relacionadasasrusos consuntivos y no consuntivos en
el turismo (Lasso, 2006b; Lehmann, c2009). Si b&ons conceptos no se profundizaran aqui,
deben considerarse a la hora de gestionarlo.

Cabe recordar que, basicamente y en primer lugagua es indispensable para la vida y la
salud de las poblaciones. Por otra parte, el agumectivo fundamental también para otros
sectores econdémicosdiferentes del turismo, quenf@ean en sus procesos de produccion de
bienes o servicios, como agricultura,ganaderiajsti, mineria y construccion, entre otros.
Ello puede ocasionar eventuales deterioros delgladao incluso su escasez, lo que a su vez
podria resultar en conflictos por su empleo (La2866a; Falkenmark y Rockstrom, 2012).
Lamentablemente, situaciones de este tipo ya senlaaifestado en varios paises, y podria
esperarse su incremento, dado el exponencial aongenta poblacion mundial del dltimo
siglo, y la acumulacion de efectos de distintasvigetdes humanas que han derivado en el
cambio climatico y otros problemas ambientales (QROD3).

Es dable remarcar que, para el turismo y en sdedltractivo, los entornos hidricos deben

estar preservados, para cumplir con las expecsatigdos visitantes motivados por idearios

relacionados al disfrute de lo natural y lo pristital como se expuso anteriormente.

Por lo tanto, la escasez, contaminacion, o cuaieuira forma de deterioro de la calidad del

agua, son incompatibles con la practica turistigar¢ia Gonzalez, 2004; Lehmann, c2009) y
pueden producir no solo la insatisfaccion, sinobigm la retraccion de la demanda, tal como
ha sido estudiado en relacion a otros eventosasebo climatico (OMT, 2003).

En el caso de emplearla como insumo para la piéstae servicios, mediante tecnologias

pueden corregirse problemas relacionados a suadaligero la escasez sigue siendo una
cuestion preocupante (OMT, 2003).

Ante esta realidad, es indispensable insistir emselracional y sustentable de los recursos,
fundamentalmente los hidricos, porque:
“a medida que la competencia por el agua aumenteguesmo se vera forzado a
justificar sus demandas por el recurso compitiermdm una gama de otros usos,
algunos con mayor prioridad. Para sostener esas ahelas el turismo debera
demostrar en el uso del agua la aplicacién de loagipios de las mejores practicas
ambientales (BMP) y la sostenibilidad’asso, 2006b:2).

Por cierto, es mucho lo que podria hacerse pamuorar a todos los actoresdel sector en su
cuidado, y para eficientizar su empleo.

La concientizacién, tanto de prestadores de sesvitiristicos, como de visitantes, residentes
y gestores delos destinos, es un fundamental pppraso. Un segundo grupo de acciones
deberia tender a disminuir el consumo de agua; gllede lograrse manteniendo en
condiciones griferia y redespara evitar su despierdinstalando sistemas optimizadores de
flujo, y haciendo todas las modificaciones paratagvgastos innecesarios, por ejemplo
embelleciendo los jardines con plantas que necegitea agua, dotando las piscinas de
sistemas que la mantengan y recuperen, o dismidoyém frecuencia de lavado de
blanqueria.

Por otra parte, la reutilizacién de aguas grisea pago, permite destinar la potable a usos
que la requieran especialmente. Ademas, deberitapse especial atencion al correcto
tratamiento y disposicion final de aguas servidake ydesechos,para evitar la contaminacion
de cursos y reservorios, tanto superficiales combesraneos (Gutierrez et al., 2005; UNEP,
2003).
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Tal como sefialara el Secretario General de Nacidnatas, Ban Ki Moon (OMT, 2013a), la
industria del turismo tiene la responsabilidad aleaguardar y gestionar el agua de manera
inteligente, por lo que instd a los establecimisritwisticos a reducir el consumo y mejorar la
gestion de desechos.

En este punto también coincidioel Secretario Gérterda OMT, al manifestar que “siendo
una de las principales actividades socioeconéndehsnundo, el turismo debe asumir un
papel de liderazgo y garantizar que las empredas gestinos inviertan en una adecuada
gestion del agua en toda la cadena de valor’(ONMTI3R).

Todo ello debe formalizarse conjuntamente con tothss actores del territorio, los
relacionados a turismo y también a las demas datieis econémicas que se lleven adelante,
residentes y autoridades, y como parte de un proyetegral de desarrollo.

Sin embargo, es mas que oportuno que el maximaigrga de Turismo a nivel mundial
haya abierto una via para la reflexion y la acecEspecto de esta problematica. Es también
deseable que todos los actores implicados se icnslwerdaderamente en el tema, para que
el cuidado del agua no quede en una mera enuntiegimemorativa.

Reflexiones finales.

En la ponencia se ha repasado como y por qué,lardo de la historia del turismo, los
atractivos naturales, en especial los hidricogiiagon y ocasionarondesplazamientos de la
demanda.

Del siglo XVII a la actualidad, la magia del agleaconciencia sobre su importancia para la
vida, el placer de su contemplacion y contactdyaseincorporado a motivos mas racionales y
conectados con el contexto,para determinar lataided de los entornos hidricos.

Este proceso de valoracion, intrinseco a cada datjeha estado enmarcado por la realidad
historica, cultural, econdmica, politica y tecnabdgde cada época. En su permanente
construccion, han influido elconjunto de idearia® ggomponen el imaginario turistico, y la
constante busqueda de entornos distintos a lodianodis. También, actores intencionados que
han tenido la posibilidad de intervenir.

De esta manera, mar, rios, lagos, cascadas yp#isagjes del agua hanlogrado mantener,mas
alla del paso de los afios y de los cambios, swigzhdemotivar a las personas para viajar
hacia ellos.

En el ambito de la provincia de Cérdoba, dondeassituado la investigacion, también tuvo
lugar el mencionado proceso. En cada etapa dsiriaren su region serrana, esa construccion
social ha determinado el atractivo de sus entadnidricos.

Asi, cuando a fines del siglo XIX y comienzos de{,Xeranear era una practica minoritaria,
las sierras y sus cursos de agua fueron valoramos componentes de un paisaje que daba
marco a una serie actividades destinadas a didfruta

A mediados del siglo XX, al tiempo que el turismaluia a distintos estratos de la sociedad
argentina, el descanso y la recreacion en riog@srg embalsescontorneados por las sierras,
se convirtieron en un simbolo de las vacacionegS@doba.

Desde fines del siglo XX, esos atractivos se peséin en compafiia de otros, y dotados de
mayores facilidades. Con el advenimiento del tusigematico, son valorados de diferentes
formas. En algunos casos, como escenario impraktangara el desarrollo de determinadas
actividades turisticas; en otros, como componedgepaisaje que las enmarca.
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Por ultimo, el agua esta presente, aunque de manenas evidente, como elrecurso que
permite la préctica de otras teméaticas turisti¢as. general, ademas, hace posible una
adecuada prestacion de servicios a todos los ntiega

En consecuencia, como atractivo o como recurs@gah es un elemento crucial en el
turismo. Visibilizar esa relacion es imprescindilpiara comprender la importancia de su
cuidado, remarcando ademas que el sector es s@oustiario de un elemento que, por
distintos motivos, es cada vez mas escaso, y adandispensable en todo el conjunto de
necesidades y actividades humanas.

Esta en claro, entonces, que la problematica deh ggsu gestion sustentable no puede
abordarse desde el turismo de manera aislada.évaleial caso de la provincia de Cordoba,
la cuestion de la gestion turistica del agua delmmtextualizarse dentro de un plan regional
integral de manejo ambiental territorial, dirigidda conservacion y el uso sustentable de un
recurso critico.

Lograr la participacion de todos los actores deltteio, en pos de un objetivo comun, es la

mejor forma de gestionar un futuro posible. Abihnde se considere protagonista, bien podria

ser el sector turistico quien dé el primer pasmyvooando a los demas, para planificar el

manejo sustentable del agua.

De esa manera, estaria protegiendo su futuro ¥ eludcomunidad, tal como sugirio el Sr.

Taleb Rifai el pasado 27 de setiembre:
“(...)I urge all of you involved in the tourism secto join our global World Tourism
Day campaign. We need to continue to devise inh@/ablutions to ensure tourism’s
contribution to sustainable access to water worlilviUnless we do so, the quality and
guantity of available freshwater will continue taadh, threatening the delicate
ecosystems enjoyed by all, tourism included. Waglerpins our lives. Let’s protect
our common future{Rifai, 2013).
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